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Ekonomskim rjecnikom:
— Izbori su trziste (market)
— Politicke partije/kandidati su prodavci/proizvod
— Glas je sredstvo placanja

Izucavanje politickog ponasanja sa
stanovista 1zborne strategije - sta radi?

U veliko mjer1 bazirano na konceptima
poput: pozicioniranja, brendiranja,
menadzmenta kriznih situacija...
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e (Obast kojom dominira literatura o izborima u SAD

« “Revolucije” u politickom marketingu (bile) previse
zavisne od tehnologije?
— “Kampanja su tri covjeka ispred televizora”
— “Njihove vjestine (TV) su neupotrebljive u eri Interneta”

 Posljedni trend: povratak jednostavnijim i (¢esto)
jeftinijim oblicima mobilizacije biraca

* Kljuéni problem — utvrdivanje kauzalnog efekta
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. Cikagka Skola (1920/}930) — saradnja
Harolda Gosnell-a 1 Carlas Marriam-a

« Skepticizam prema politikologiji kao nauci
— 7politika nije predmet nauke, ve¢ duhovnog
razumijevanja.”

— “ograniceni nemoguénoséu eksperimentisanja”

* Prezir prema 1dej1 da akademici savjetuju
politicare



WHY
YOU SHOULD VOTE FOR

Getting Out the
Vote

An Experiment in the
Stimulation of Voting
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Novi fokus 1strazivanja — biraci - umjesto institucija,
sudova, partia...

Cilj: objasniti zasto ljudi glasaju kad zakon to od nijh
ne trazi

Ideja: 1straziti drustvenu pozadinu, licne
karakteristike 1 motivacije

Nacin: iskoristiti "alatke” 1z psihologije 1 uvesti 1h u
1strazivanja u politickim naukama
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Ekspertiza u statistici 1 saradnja sa psiholozima na
1zradi eksperimenata — “kontrolisana stumulacija”

Prvi “terenski” eksperiment u politikologiji (1924.)
— Povecanje broja registrovanih glasaca
— Povecanje 1zlaznosti medu ve¢ registrovanim

Potencijalnim glasacima poslate “razglednice” kao
podsjetnik o vaznosti 1zlaska na 1zbore
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Zmacajna razlika u izlaznosti

medu onima koji su dobili

3y D o
razglednice” 1 onih koji nijesu

Preko 2000 novih biraca

Slanje razglednica posebno
uspjesno medu:
— Biracima koji su se skoro doselili

— ”0Obojenim” zenama rodenim u
Americi

— Zenama rodenim u Italiji

Ukratko: najkorisnije medu
grupama ljudi kojima
nedostaje drugih stimulusa
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Uprkos uspjesnosti, eksperiment ostao 1zolovan slucaj
Dominacija ratne propagande

Ignorisanje literature 1z moderne psihologije
Studiranje biraca 1z biblioteka 1 knjige, ne sa terena

Dominacija anketa — Miéigenska skola (Campbell,
Converse, Stokes - ANES) —” Americki glasac”
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 Nema istrazivanja trzista — vecina
strateglja 1sprobane najvise jednom prije
primjene u praksi

« Dominantan stav — vazne su velike stvari

(TV spotovi, debate, konvencije, izbor
kandidata...)

* Pristup koji je uglavnom dominirao u
periodu od 1924. (Gosnell i Marriam) do
2010. (Hal Malchow) godine
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Prve naznake promjene primije¢ene 2000.
godine na predsjednickim 1zborima

Slucaj Al Gor vs. Bush podsjetio na situacije
u kojima 1 mala razlika 1ima znacajne
posljedice

Rezultat — strategije usredsredene na
“margine”
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* Ekstenzivna istrazivanja pocela 2005. godine
(Grebner) — slanje istorije glasanja biracima u
Micigenu

« Porast 1zlaznosti od 20%
« Taktika procijenjena kao "maltretiranje” glasaca

» Analyst Institute — kreiran 2006. godine sa cilje
organizovanja eksperimenata

« Taktike preuzete 1z istrazivanja u poljoprivredi sa
fokusom na pojedinacno oplodavanje vakcinisanje
biljaka
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Izbor1 za predstavnika u Senatu za drzavu
Kolorado (2010)

Milionima Demokrata poslat personalizovan
e-mail koj1 1h "njezno” podsjeca na obavezu
oglasanje

Poruke kreirane sa ciljem eksploatisanja
osjecaja drustvenog pritiska

Idejni tvorac — Hul Malchow



- " Colorado, 2010 Senate Election
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NP Prekretnica - Kolorado
WUCG (Senat 2010)

Kandidat demokratske partije bio u zaostatku +
manjak entuzijazma medu registrovanim
glasacima

Ciljana pisma podigla 1zlaznost za 2.5%
Pobjeda Demokrata sa 15.000 glasova prednosti

"Njezna” prijetnja glasacim u Koloradu obiljezila
pocetak revolucije protiv “instinktivne politike”
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Prednosti direktne poste? — “neocekivano licna”

Malchow pristup 1grao ulogu u 2 kljucne
1Inovacije u najnovijem razvoju politickog
komuniciranja:

— Upotreba “terenskih eksperimenata”

— Upotreba mikro-targetiranja

Uspjeh kampanja koje su 1imale kreativne
analize na njihovoj strani
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* Fokus na “tijesnim” 1zborima — kampanje ne
mogu promijenitl fundamentalnu dinamiku
(ekonomija/kandidati)

* Tr1 godine kreiranja testiranja pravog
nacina kreiranja poruke, odabira "prave”
koverte, targetiranja pojedinacnih glasaca...

* Pretpostavka: glasaci zele informaciju, ne
reklamu
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* Nerijesena "borba” dva kampa za
analiticku dominaciju

 Kljucna podjela medu stratezima
kampanja:

—”Stara” garda: strategije bazirane na
instinktu, iskustvu, provjerenim stvarima,
bez testiranja...

—”Nova garda”: strategije bazirane na
empiryskim podacima, mikro-targetiranju,
1scrpnom testiranju taktika...
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* Novi pristup — velikoj mjeri baziran na upotrebi
psiholoskih “alatki”

 Pokusaj reprodukovanja labaratoriskih uslova na
terenu— “Get out and Vote”

* Pocev od 2012. postalo je nemoguce voditi 1zborne
kampanje bez razumijevanja ove “revolucije” u taktici

 Kampanje su postale “humanije” — ljudski kontakt
moc¢no oruzje za mobilizaciju



Propaganda kao marketing?
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 Nedemokratski sistem1 — nejednako trziste

» Testiranje uspjesnosti mobilizacijskih
strategija — nepostojece

* Jednosmjerna komunikacija bazirana na
propagandi (posteri, pamfleti, filmovi...)

 Masovna mobilizacya: rat, industrya...
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Dimitri Orlov (1917-1921)

Dominantna tema:
kontrast 1zmedu
opresivnih sila zla 1
herojskog saveznistva

Cilj: motivacija ruskih
radnika za ustanak protiv
1mperijalizma

Kontrast 1izmedju crne 1
crvene boje

WORNKERS OF THE WORLO, UNITE!
WSUNETAPHA BCEX CTPAH.COEAWHAM
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 Autor: Hans
Schweitzer (1932)

* Plakat koriséen u
predsjednickim
1Zborima

* Kao reakcija na
“veliku depresiju”
slogan je glasio —
“Nasa posljednja
sansa- Hitler”
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o Zemlja: Britanija

« Autor: Philip Zec (1930)
o Na Hitlerovoj crnoj
listi
o Poznat po
1zvrgavanju ruglu
nacista
» Cilj: mobilisati Zene za
rad u fabrikama
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« Zemlja: Italya

e Autor: Gino Bocassile
(1930)

o Podrzavalac
Benita Musolinija

o Poznat po
rasistickim 1 anti-
semitskim
radovima

e Nakon rata...
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« Zemlja: SAD

e Autor: Ian Mac
Wright (2003)

o Poznat po anti-
ratnim radovima
nakon invazije Iraka

o Reprint starih
klasicnih
propagandnih postera

VOTE REPUBLICAN
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